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1. Introduccio

1.1 Tria del tema

El primer que ens vam plantejar va ser la tematica de la nostra web, si bé érem
conscients del pes que tindria el treball respecte a la nota final, i per aixd voliem
triar un tema que ens agrades i ens motives tots tres perigual.

Després de fer una petita pluja d’idees, on vam compartir els nostres interessos
amb la restadel grup, vam arribar a la conclusio que la millor opcio era fer-lo d’algun
tema relacionat amb la literatura, pel fet que a tots tres ens cridava l'atenci6
aprendre més sobre aquest ambit. Parallelament, vam decantar-nos per enfocar la
nostra web al voltant de la creacio literaria perque vam considerar que és un tema
relativament poc comu i prou ampli per a crear-ne una web.

1.2 Motivacions

Les nostres motivacions a ’hora de fer aquest treball van néixer a partir de la passi6
que tots tres compartim per la lectura i Uescriptura, ja que voliem donar homenatge
a l’acte de la creaci? literaria entre el jovent, si bé creiem que és una activitat que
s’esta perdent cada vegada més. Aixi mateix, des d’un bon inici vam tenir clar que
voliem que la nostra web fos molt més que un simple projecte, és a dir, voliem que
anés més enlla i que aquesta resultés util per a altres persones.

Per acabar, podem afirmar que teniem la voluntat de crear una pagina web amb
contingut originali creatiu.



2. Presentacio del projecte
2.1 Analisi de referents

2.1.1 Seleccié dels referents

En el nostre cas vam optar per analitzar tres portals webs diferents, els quals hem
considerat referents a causa del fet que comparteixen la tematica que la nostra
mateixa idea. Amb unes altres paraules, totes tres webs tracten de concursos
literaris.

Per aquest motiu, i perquée voliem aprofitar per observar diverses perspectives dins
del sector, vam considerar aquestes webs com quelcom més que una font
d’inspiracio, sindé com una eina que ens ajudés a estructurar la nostra pagina web.

La primera web que vam seleccionar, i per tant el primer referent va ser la web
d’Injuve’, un portal d’informacié que recull convocatories de concursos, beques i
premis, entre altra informacio d’interés per un public jove. Aix0 ultim ens va cridar
molt Uatencié si bé nosaltres haviem pensat a crear una web per un public molt
similar.

En segon lloc, vam decantar-nos per analitzar una web que es diu Escritores.org?, ja
que es tracta d’una plataforma molt popular que pretén difondre informacio sobre
concursos literaris, recursos per a escriptorsi, finsitot, informacio sobre literatura.
En aquest darrer cas el public d’aquesta darrera pagina és molt més ampli, tot i que
aixod no ens va impedir valorar-la sencera, tot i que teniem curiositat per veure quina
puntuacio tindria en els diferents elements de contingut, navegacio i especifics i si
el seu popular Us estava justificat o no.

Per la tercerai ultima web, vam optar per valorar la web d’informacio especialitzada
Mundo Arti®, la qual vam considerar que era molt bona idea perqué, al contrari que
les anteriors, aquesta esta enfocada a la creacid artistica en general. Es cert que en
el cas només ens centrariem en l'escriptura, pero el fet que aquesta també oferis
informacié per altres disciplines com la fotografia, la pintura o la itlustracié ens va
agradar. Aix0 si, cal tenir en compte que d’aquesta només vam puntuar els serveis
dedicats a Uescriptura.

" Podeu trobar la web en Uenllag a continuacid: https://www.injuve.es/
2 Podeu trobar la web en gliestid en el seglient enllag: https://www.escritores.org/
3 Podeu trobar l'apartat dedicat a Uescriptura en el link: https://www.mundoarti.com/concursos/
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2.1.2 La seleccid dels elements especifics

Per tal de seleccionar els elements especifics que voliem puntuar a la nostra taula

d’analisi de referents (disponible a 'lapartat 2.1.3), vam tenir en compte el contingut

teoric explicat a l'aula sobre l'accessibilitat, el disseny centrat en lusuari, la

usabilitat i les estratégies i técniques SEO, a fi que aquests reflectissin aquells

elements que nosaltres considerem de vital importancia a ’hora de crear una web.

Els elements que vam acabar triant sén els seguents cinc:

ELEMENT

PER QUE L’HEM DECIDIT INCORPORAR?

Compleix la regla dels
tres clics

Perque se li va donar molta importancia durant les primeres sessions
de Uassignatura i considerem que és de vital importancia per tal que
una web tingui una bona arquitectura i eficieéncia.

Si la web conté videos
multimeédia, estan
aquests adaptats per
diferents tipus
d’usuaris (amb
subtitols, una
descripcio, etc.)

Gracies a aquest element en especific podem valorar 'accessibilitat
de les diferents webs, ja que creiem que és molt important que tots i
cadascun dels usuaris puguin consumir el contingut per igual, sense
importar si tenen alguna discapacitat sensorial ( sigui auditiva o
sensorial) o no.

Es facil de comprendre
I'estructura de la web

Creiem que és fonamental que una web estigui ben estructurada
perque aixo permet a Uusuari comprendre la web amb més facilitat.

A més a més, creiem que forma part de la primera impressio que un
usuari té sobre una web en questio, ja que, si esta ben organitzada,
inspira més confianca i €s més possible que Uusuari s’hi quedi.

Queden clares les
Crides a l’Accié (CTA)

Nosaltres valorem que és molt important que les Crides de UAtenci6
siguin clares i ajudin Uusuari a moure’s per la web. Aixi mateix, si estan
ben definides serveixen perque l'usuari realitzi una accio en especific
com ara comprar, subscriure’s, contactar, registrar-se...

El contingut fa servir
paraules clau
relacionades amb el
contingut de la mateixa
web.

Ja que considerem que aquestes paraules clau permeten als usuaris
accedir a la web a través del cercador, el qual fa que aquesta sigui
visible.

Taula 1: Elements especifics que hem decidit incorporar a la nostra taula d’analisi de referents




2.1.3 La taula d’analisi als referents

Contingut

Valoracio

Web1

Web2

Web3

Identificacid del tema, public i objectius 0-3 2,5 2,5 3
Indicacion r riaor nsabili [
coorl];i;stss sobre autoria o responsabilitat dels 0-3 3 5 5
Quantitat i qualitat dels contingut 0-3 2,5 3 3
Actualitzacio del contingut 0-3 3 3 3
Recursos interactius 0-3 2 2 2,5
Max. TOTAL 15 13 12,5 13,5
Navegacié constant 0-1 1 1 1
Orientacid on has estat 0-1 1 1 0,5
Classificacio (jerarquitzacid) dels continguts 0-1 1 1 1
Navegacié semantica 0-3 2 3 3
Cerca 0-3 2,5 3 3
Pagina de resultats 0-3 2 2,5 2,5
Max. TOTAL 12 9,5 11,5 11

Compleix la regla dels tres clics 0-1 0,5 1 1

Si la web conté videos multimédia, estan aquests

adaptats per diferents tipus d’usuaris (amb subtitols, 0-1 0 0 0

una descripcid, etc.)

Es facil de comprendre I'estructura de la web 0-1 0,5 1 0,5

Queden clares les Crides a ’Accio (CTA) 0-1 0,5 1 1

El contingut fa servir paraules clau relacionades amb el

contingut de la propia web. 0-1 1 1 1

Max. TOTAL 5 2,5 4 3,5

TOTAL (sobre 32) 25 28 28

Taula 2: Taula d’analisi de referents

Primerament, la web Injuve pel que fa al contingut, s’indiquen els objectius, el tema
i el public, tot i que podria ser més precisa, ja que no s’especifica el rang d’edat
concret. L'autoria és clara i fiable i la informacié que ofereix és encertada,
actualitzada i de qualitat. No obstant aix0, té moltes subpagines, el que pot
dificultar la localitzacié de la informacié. La navegacid és constant i esta ben
estructurada amb informacio jerarquitzada per seccions clares i orientada en tot
moment. Aixiitot, la cerca, la navegacio semanticai els resultats toti ser correctes,
podrien millorar. Pel que fa als aspectes especifics, compleix amb les paraules
clau, perd no destaca especialment en accessibilitat multimédia ni en CTAs, cosa

que fa que la web sigui funcional perd basica.




La web escritores.org és la més gran en el seu ambit per continguts i segurament la
més utilitzada per la comunitat d'escriptors. Si bé no és la que té un apartat grafic
més curat, el compensa per la quantitat i facilitat d'accés de recursos. Des d'un
primer moment sabem al fet que va dedicada la pagina i encara gque no tingui un
public objectiu (perquée abasta molts géneres, edats, paisos, etc.) és clar en tot
moment que tracta recursos del mon literari. La navegacio constanti les jerarquies
ajuden a no perdre's entre els milers de propostes. El cercador permet recuperar
per paraula clau i té les suficients CTA per a resultar atractiva i generar curiositat.
No és, aix0 si, massa accessible, la seva sobrietat en colors que no destaguen molt
entre siila poca grandaria de lletra podrien dificultar a persones amb problemes de
visio.

Finalment, la web de Mundi Arti, presenta un contingut molt detallat, actualitzat i
de qualitat, i exposa amb claredat els seus objectius, la tematica i el public al qual
es dirigeix. Pel que fa a la navegacio, és molt intuitiva, oferint una jerarquitzacio dels
continguts molt ben estructurada i entenedora, una navegacio constantiuna cerca
molt completa. Pel que fa als aspectes especifics, compleix amb la regla dels tres
clics, els CTA estan ben definits i fa un Us correcte de les paraules clau, tot i que
podria millorar en accessibilitat.



2.2 Definicié dels objectius del site

Els objectius del nostre site son de vital importancia perque gracies a aquests hem
pogut analitzar que volem aconseguir. Simultaniament, definir els objectius amb
antelacié ens ha permes distribuir-nos millor les tasques i organitzar el temps del
treball de manera eficient.

Els nostres objectius soén:

1) Proporcionar un espai de trobada i divulgacio cultural.

2) Proporcionar informacié contrastada, actualitzada i rellevant sobre el
panorama literari actual.

3) Crear untercer espai on compartir dubtes, opinions i creacions.

4) Crear una web que estigui dissenyada especialment per lusuari i les
necessitats que pugui tenir.

5) Oferir una navegacio clara, la qual permeti als usuaris trobar la informacio
que busquen rapidament i amb facilitat.

6) Assegurar que la web sigui accessible i compatible per tots els tipus
d’usuaris i dispositius.

2.3 Definicio de audiencia
L'audiencia és el grup de persones a les quals va dirigit un missatge, que el reben,

interpreten i actuen en consequéncia. En aquest cas l'audiencia son els usuaris de
la nostra web.

2.3.1 Les tipologies d’audiencia

La audiéncia primaria és aquella per ala
qual va ser creat el contingut i en la qual

— — . .
es busca el major impacte, serien el
destinatari directe.
La audiéncia secundaria &s aguella que
— — rep el missatge perd que no és l'objectiu

principal.

Illustracio 1: Mapa conceptual de les diferents tipologies d’audiéncia



2.3.2 La nostra audiencia

Audiéncia primaria: L'audiencia primaria de la nostra web esta formada
principalment per joves d’entre 16 i 30 anys que tenen interessos per la
lectura, Uescriptura i especialment per la creacid literaria. Dins d’aquest
grup pot haver-hi estudiants de secundaria, universitaris, gent que escriu de
forma autodidactica en el seu temps lliure, i també perfils amb aficio per la
literatura com ara participants en concursos o tallers literaris o escriptors
emergents.

Audiéncia secundaria: La nostra audiencia secundaria inclou docents
interessats a promoure la creativitat i la creacié literaria, aixi com
institucions i organitzacions que vulguin donar a coneixer els seus serveis i
iniciatives com ara concursos, beques o tallers que estan relacionades amb
la literatura. En el seu cas, la web els serviria d’ajuda per a trobar materials
didactics o idees per a crear activitats de foment de U'escriptura i lectura.

2.3.3 ElL nostre buyer person

Un buyer person és el perfil fictici d'un consumidor potencial del nostre producte,

és adir, una manera de “posar cara” ala nostra audiencia, amb un conjuntde dades
d’interes que ens ajuden a establir estrategies de marqueting i de producte.

BIBLIOGRAFIA “\
L'Alba té 26 anys i viu la seva professié de mestra amb vocacio, perd sent que el dia a dia a
I'escola absorbeix tota la seva energia creativa. Per a ella, escriure poesia és la seva valvula
d'escapament i la manera de processar el que viu a l'aula.
S'ha graduat fa pocs anys i, tot i que té feina, té 'ambicié de créixer intel-lectualment. No vol que
la seva faceta d'escriptora quedi en un calaix; busca validacié externa i oportunitats per publicar
o seguir formant-se sense que aixod suposi un cost economic elevat.
\ 7
INTERESSOS
HABILITATS
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\
. S
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. 3 ~
[ .
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o | RN
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L
ESTAT CIVIL Soltera - J

Ilustracio 2: Exemple fet amb Canva del nostre buyer person
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En aquest apartat ha estat en el primer en el qual hem implantat el repte de
llegibilitat i accessibilitat, respecte a la buyer persona, s’han tingut en compte les
necessitats dels usuaris, especialment joves interessats en la creacio literaria. Aixo
fa que la web estigui adaptada a un tipus de public en concret, facilitant que el
contingut, Uestructura i el llenguatge siguin comprensibles i d’utilitat per aquest.

2.4 Repte assignatiimplantacio

En aquest apartat es presenta del repte assignat i s’explica detalladament la seva
implantacié en el desenvolupament del nostre web.

Al nostre grup li va tocar el tercer repte, el qual consistia a fer que el contingut fos
facil de llegir i s’entengui amb facilitat. Tot i que la premissa fos aparentment
senzilla, ben aviat vam adonar-nos que implementar-lo era molt més complicat del
que pensavem: en ser un element tan essencial, el repte de veritat era fer que
aquest fos clar i funcional si no que també presentés un caracter propi i innovador
dins del disseny del web.

Es per aixd mateix que vam demanar una tutoria, la qual ens va ser molt Gtil, ja que
a partir d’aquesta vam plantejar-nos diverses maneres de com podriem aplicar-lo.
Gracies a aquesta, vam determinar que la prioritat era aconseguir crear una
jerarquia que sigui visual, donant aixi evidencia del repte, titols, text i blocs clars i
intentar crear un CSS orientat a la lectura. A més de realitzar un web que compti
amb una decoracio, estils i efectes visuals que cridin Uatencid i siguin facils de
relacionar.

Els apartats als quals s’ha emfatitzat més en la implantacié del repte han estat els
segluents:

e 2.3.3) Elnostre buyer person

e 3.2) Estructura i organitzacié de la informacio

e 3.2.1) Arquitectura de la informacio

e 4.3) Guia d’estil

e 4.4) Consideracions sobre accessibilitat i perspectiva de genere

2.4.1 Rubrica d’analisi de accessibilitat i la llegibilitat de la nostra web

Addicionalment, per tal de mesurar el grau d’exit en la implementacio del repte, ens
hem dissenyat una rubrica d’avaluacié especifica. Aquesta rubrica ens ajudara a
analitzar de manera objectiva, fins a quin punt la web compleix els estandards de
llegibilitat i credibilitat i, en conseqguéncia, tenir una petita guia que ens indiqui en
quins punts cal reforcar.



Per crear-la hem comptat amb el suport d’'una intelligencia artificial: Gemini si bé

voliem intentar crear un marc d’avaluacié imparcial i rigords. Tot i fer d’aquesta

tecnologia, ens hem encarregat personalment de supervisar en tot moment el

contingut, assegurant-nos que cada element fos clar i realista en la mesura del

nostre nivell creant webs.

Aixi és com ens ha quedat:

ASPECTE INSUFICIENT (1-4) SATISFACTORI (5-6) NOTABLE (7-8) EXELLENT (9-10)
Identitat visual | No es percep relacié | S'utilitzen els colors, | Us correcte de la | L'harmonia visual
(psicologia) entre els colors, la | pero l'aplicacié és | paleta segons la | reforca totalment la

tipografia i l'objectiu | inconsistent. memoria per | marca i guia l'usuari de
del lloc web. transmetre calma i | forma intuitiva.
energia.
Arquitectura de | El lloc és confus; és | Estructura basica | Navegacio clara | Estructura impecable;
la informacié dificit  trobar les | funcional, per0 amb | seguint l'esquema de | l'usuari troba el que
convocatories o els | alguns clics | la memoria escrita. busca de forma rapida i

recursos.

innecessaris.

logica.

Fonamentdela | No hi ha crides a | Existeixen botons de | Els "Call to Action" | Estrategia d'interaccid
participacio l'accid ni incentius | registre o0 contacte, | estan ben ubicats i el | total: l'usuari se sent
perqué el jove hi| perosoénpoc atractius. | llenguatge és proper a | motivat a inscriure's i
participi. l'audiéncia. participar.
Accessibilitati | Tipografies dificils de | La jerarquia tipografica | Bon Us de les fonts | Lectura fluida en tots els
llegibilitat llegir o contrast de | és basicai es pot llegir | triades mantenint la | dispositius;
color deficient. amb esforg. llegibilitat en mobils. accessibilitat visual
garantida.
Compliment No es resolen els | Es cobreixen alguns | El lloc web compleix | Supera les expectatives:
delrepte problemes plantejats | punts, perd el valor | els objectius de ser un | aporta solucions
en l'analisi de | diferencial no esta clar. | aparador per a joves | innovadores a les
referents. escriptors. mancances dels
referents.

Taula 3: Rubrica d’analisi de l'accessibilitat i la llegibilitat de la nostra web




3. Planificacio del lloc web

3.1 Contingut i serveis

La nostra pagina web contindra informacié practica per a escriptors joves amb unes
altres paraules, una série de recursos que puguin utilitzar per a expandir els seus
interessos literaris.

Els serveis més destacats sén:

e Un radar d’oportunitats literaries: Li donarem forma de cataleg i se li
podran aplicar filtres per tal que recopili concursos, beques i altres estimuls
per alacreacio literaria juvenil que Uusuari liinteressi. Busquem que sigui un
recurs moltintuitiu ivisual per a no saturar a l'usurariamb massa informacio,
pero que, a ’hora, li vingui de gust continuar explorant.

e Pagina d’actualitat: Sera un apartat exclusivament dedicat a totes aquelles
noticies literaries; siguin festivals, colloquis, dates de recitals... Contindra
imatges i textos que reforcin l'experiencia i facin sentir la web com una
entitat viva, que s'actualitza regularment.

e Informacié sobre grups d’escriptors: Amb la finalitat de socialitzar i
compartir inquietuds dins d'un mateix interés, aix0 es desenvoluparia
gracies a dades sobre comunitats literaries amb un formulari d'inscripcio i
un apartat de comentaris.

3.2 Estructura i organitzacio de la informacio

Pel que fa a Uestructura i Uorganitzacié de la informacié de la nostra web, vam
decidir dividir-la en els mateixos apartats treballats a classe, perqué pensavem que
aixi resultaria més facil de comprendre tant pels usuaris com per a nosaltres, ates
a la nostra manca d’experiéncia en la creacio de portals web.

Concretament, vam distribuir el contingut en una pagina d’inici i cinc pagines de
segon nivell, dintre de les quals hi hauria contingut.

Addicionalment, per garantir que la web fos més visual i atractiva vam incorporar
imatges, enllagcositaules, les quals es van complementar amb la creacio d’un parell
de formularis; un per contactar amb nosaltres i l'altre per ajudar Uusuari a coneixer
més gent amb interessos similars.

El repte d’accessibilitat i llegibilitat, en aquest cas, s’ha aplicat mitjancant una
estructura clara i entenedora per a la nostra web, amb la qual es permetra que els
diversos usuaris puguin trobar la informacié que vulguin de manera rapida i
intuitiva. A més també s’ha contribuit a una millor accessibilitat i una millor lectura
amb la incorporacié de diversos elements com enllagos, taules, imatges...
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3.2.1 Arquitectura de la informacio
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Ilustraci6 3: Primer esborrany del mapa de Uarquitectura de la informacio

Un cop vam tenir el primer esborrany del mapa de l’arquitectura de la informacio
fet, vam anar-lo a consultar amb la professora si bé voliem en quée podiem millorar
per tal que, un cop ho implementéssim a la nostra web fos el més senzill possible.
Ella ens va explicar que en un mapa de l'arquitectura de la informacié només ens
hem de centrar en el que nosaltres haviem situat en el menu superior, ja que sén
aquestes les que defineixen les pagines de segon nivell.

També ens va recomanar fer un parell de canvis en Uestructura d’aquest, els quals
vam decidir aplicar perque ensva semblar que aquests beneficiarien la comprensio
dels diferents apartats i millorarien la navegacio de la web.

A la captura seguent es pot observar la versio definitiva del mapa.

Pagina d'Inici

[ [ | |

Sobre nosaltres ’ Actualitat ‘

Convocatories

! l

Conelx més gent ‘ Técniques per crear

Illustracié 4. Captura de pantalla del mapa de Uarquitectura de la informacid definitiu

Com esveu en el diagrama, el primer quadrat que encapcala el diagrama és el nom

de la nostra web; Gen Ink. A partir d’aquest neix la nostra pagina d’inici, la qual és

molt important si bé en aquesta es podra interactuar amb el menu superior, el qual

conduira les diverses pagines que s’itlustra en color groc. Mirant el mapa també
11
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podem veure com hi ha quatre ovals de color groc clar; aquests ens mostren en
quins punts pretenem que hi hagi elements interactius com ara el cercador o el
formulari. Per acabar, a la part inferior podem veure les pagines de segon nivell en
la que es dividira una de les nostres pagines principals.

Aquest subapartat esta molt vinculat amb el punt 3.2 que és el referent a
Uestructura i organitzacio de la informacio, i com en el cas d’aquest, s’ha prioritzat
una jerarquitzacio clara dels continguts amb la divisi6 del nostre mapa
d’arquitectura de la informacié en una pagina principal que dona accés a diverses
pagines de segon nivell, ja que hem considerat que era una estructura que no donés
lloc a confusid.

A més, voliem que quedés clar cada apartat i que els noms d’aquests fossin
representatius del contingut que contenen, evitant malentesos i permetent que els
usuaris identifiquin rapidament el lloc al qual es volen dirigir.

3.3 Prototipat

=

Illustracié 5: Captura de pantalla del prototip IHustracio 6: Captura de pantalla del prototip
de la primera pagina de la nostre pagina web de la segona pagina de la nostre pagina web

12



Illustracid 7: Captura
de pantalla del prototip
de la tercera pagina de la nostre pagina web

LOGO Inici Sobre nosaltres Concursos i beques Coneix més gent Actualitat literaria -

)

Seccions populars

Activitats interactives Concursos literaris Llibres

IHustracio 8 : Prototipat de la primera pagina de la nostra pagina web realitzat amb
MockFlow
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Inici Sobre nosaltres Concursas i beques Coneix més gent Actualitat literaria &
——

CONCURS INTERNACIONAL DE RELATS PER A JOV RIPTORS
15 de marg del 2026

CATEGORIES

®Concursoes i premis
#Esdeveniments literaris
#Llibres

TENDENCIES DELS LLIBRES DIGITALS 35° PREMI DE POESIA | NARRATIVA
7 de novembre del 2025 12 de febrer del 2026

Ilustraci6 9 : Prototipat de la segona pagina de la nostra pagina web
realitzat amb MockFlow

Site Title

GSM #MI{ Inici Sobre nosaltres Concursos i beques Coneix més gent Actualitat literaria
CONCURSOS | BEQUES- CONCURSOS 888 =
CONCURS DE POESIAA LA CONCURS INTERNACIONAL
VALL D'EBORN DE NARRATIVA
24/ 03/26 / 300 euros/ Obert a: 07/03/26 / 550 euros/ Obert a:
Persones amb edats d'entre 16- sense restriccions
30 anys
CONCURS DE MICRORELATS CONCURS DE NARRATIVA |
A BARCELONA POESIA A MADRID
, . . 24/ 03/26 450 euros i diploma/
;?;‘]g?;ldﬁeflﬁiaﬂgnilgﬂsl Obert a: Oﬁlen a: M’ajors de 18 anys

I{ustracio 10 : Prototipat de la tercera pagina de la nostra pagina web
realitzat amb MockFlow
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4. Disseny

4.1 Definicio del disseny

El disseny del nostre lloc web ha sorgit prenent de referéncia les webs que vam
analitzar com a referents a 'apartat 2.1. Aixd és perquée aquests referents a més de
compartir tematica amb el nostre, segueixen un disseny clar i accessible que
nosaltres també voliem proporcionar.

Amb aquesta premissa, el disseny s’ha creat a partir d’un concepte que nosaltres
hem considerat clau: la creacié d’un 'tercer espai'.

Entenem aquest 'tercer espai' com un entorn de socialitzacio i creativitat que se
situa a mig cami entre la llar (primer espai) i la feina (segon espai). En el nostre cas,
aquesta idea es tradueix a construir un refugi digital on Uusuari, a través d’una
interficie intuitiva, pugui arribar a sentir-se lliure per explorar i deixar fluir la seva
imaginaci6 sense haver-se de preocupar per les pressions del seu dia a dia.

4.2 Disseny grafic

Aquest apartat defineix els principals elements grafics que configuren la web.
L'apartat grafic s’ha confeccionat tenint en compte els seglients punts:

e Composicid i estil: S’ha optat per crear un disseny de caracter minimalista,

on el color blanc ens serveix com a base de cohesié entre els diversos
elements. Amb aquesta decisié intentem reduir la saturacié emocional de
Uusuari i, al mateix temps, facilitar la llegibilitat del contingut (vegeu apartat
4.3.1 per a més detall).
Per reforgcar-ho, vam voler introduir un contrast cromatic basat en tons blaus
i taronges si bé creiem que aquesta combinacié no només aporta una
estetica cuidada i professional, sind que s’ha seleccionat amb l'objectiu de
garantir un contrast, facilitant que els elements claus destaquin visualment i
millorant Uexperieéncia de 'usuari amb capacitats visuals diverses.

e Recursos visuals: Pel que fa a les imatges seleccionades, es pot observar
com aquestes mantenen una coheréncia estilistica. Un dels nostres
objectius ha sigut buscar imatges que s’ajustessin al maxim als requisits
establerts entre els quals trobavem el format, la reduccié del soroll visual i
U'ds de les llicencies de Creative Commons, amb la finalitat de respectar els
drets de propietat intellectual.

4 Concepte introduit per Ray Oldenburg per referir-se als llocs on les persones passen el temps entre la llar
(primer espai) i el lloc de treball (segon espai).
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e Elements interactius: Quan parlem d’elements interactius, fem referencia a
tots aquells botonsiiconografia present en el nostre portal. Des d’un bon inici
vam tenir clar que la seva funcié fos autoexplicativa i altament intuitiva, per
tal que, més enlla del coneixement previ de 'usuari, es pogués accedir a tots
els continguts sense dificultats (vegeu apartat 4.3.4).

4.3 Guia d’estil

4.3.1 Colors

La paleta cromatica del nostre projecte s’ha seleccionat amb Uobjectiu de garantir
Uaccessibilitat i un alt contrast visual. Aix0 en part és degut al repte que se’ns va
assignar (podeu trobar més informacié a l'apartat 2.4) i al fet que ens interessava
crear, a partir de la gamma cromatica seleccionada, confeccionar una identitat

visual propia.

Es per aixd que vam optar per una combinacié de tons blaus i
taronges, els quals a part de ser complementaris a la roda
cromatica, ens ajudarien a destacar elements clau del web.

Addicionalment, el fet que siguin dos colors oposats per
naturalesa significa que ens proporcionen un alt contrast
visual, cosa que genera una jerarquia clara sense necessitat de

[Hustraci6 11: Roda cromatica recarregar el disseny, ja que també hem valorat que aquests
estiguessin sempre sobre un fons blanc.

Els blancs

Tal com veiem a la itlustracié 12, hem optat per un total de tres tonalitats de blanc,
les quals son diferents entre elles expressament, si bé hem considerat que
aquestes aportarien profunditat al disseny.

El primer blanc (#FFFFFF) correspon al color que farem servir per al fons general, ja
que l'ds del color blanc com a base ens proporciona un espai negatiu que garanteix
harmonia entre els altres colors i evita la fatiga visual. El segon (#F6F4F1) el farem
servir per delimitar seccions i blocs de contingut concrets, fet que ens ajudara a
distribuir la informacié de manera subtil perdo molt practica. Finalment, el tercer to
(#F1ESQEOQ) té un matis més calid per tal de destacar com a contrast un cop s’aplica
amb els altres colors.

Els blaus

#FFFFFF #FEF4F] #FIESEO
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D’acord amb la paleta que es mostra a la illustracié 13, per aquest color ens ha
interessat seleccionar cinc tonalitats diferents, des d’un parell de pastels a altres
de més intensos. Perd, per que hem triat el color blau? Hem seleccionat aguest
color com leix central de la nostra identitat a causa de la seva simbologia, ja que el
blau és un color que generalment s’associa a la calma, la professionalitat i la
confianga, valors que considerem significatius en relacié amb Uesséncia de la web.

Els primers dos blaus (#C6EOF9 i #90C4F5) sén els més suaus i pastels. Sén els que
farem servir en cas que necessitem un fons de color, com ara el del footer perque
considerem que aporten lluminositat sense carregar el disseny. A continuaci6
trobem el tercer (#52A9FB) i el quart (#0083FF), els quals s6n més pujats i
utilitzarem per a aquells elements decoratius que vulguem ressaltar en un segon
pla. | el cinque to, #045CBO, ja és el que ens servira per donar vida a aquells
elements corporatius més significatius com ara el logotip, el color de la tipografia o
similars.

#C6EOF9 #90C4F5 #52A9FB #0083FF #045CBO
Ilustracid 13: 2a paleta de colors
Els taronges

Per tal de complementar els tons de blaus vam valorar que el millor color seria el
taronja, si bé son colors complementaris. Altrament, el color taronja és el color que,
popularment, simbolitza la creativitat, la calidesa i, fins i tot, la joventut. Paraules
que, sense cap mena de dubte, creiem que podrien definir la nostra web i la seva
rad de ser. En el nostre cas, hem tingut en compte quatre tonalitats de taronja
diferents, les quals s’itlustren a la 14a itlustracié (disponible a la pagina a
continuacié).

La primera tonalitat (#FFBD59) és la més suau per tal de ressaltar contingut concret
de la nostra web, el qual creiem que facilitara la comprensié del que s’expliqui. Pel
que fa al segon (#FF914D) aquest servira per ressaltar totes aquelles crides
d’atenci6 de la nostra web, cosa que considerem fonamental. El tercer (#FF7751) i
el quart (#FF6200) son els que estaran més presents i serviran per afegir el contrast
als tons més pujats de blau.

El negre

#FFBD59 #FF914D #FF751F #FF6200

1 IHustracid 14: 3a paleta de colors



Per finalitzar amb aquest apartat cal aclarir que també utilitzarem el color negre per
la major part del contingut textual. La rad és que és el color que ofereix la millor
llegibilitat possible i queda perfecte en contrastar-lo sobre fons clars.

4.3.2 Logotip

El logotip és, segons el Gemini, l'element grafic que representa una marca, una
empresa o una institucio. Es per aixd que nosaltres hem optat crear-lo des de zero
amb l'ajuda de Design.com®.

Design.com és una plataforma en linia especialitzada en la creacié de logotips
mitjan¢cant un programa d’intelligéncia artificial.

Procés de creacio

9y e

Primerament, hem introduit algunes paraules clau com ara “generacio” i “tinta” (ink,
en angles) en el cercador, ja que a partir d’aquestes se’ns generarien els primers
dissenys.

Concretament, vam utilitzar aquestes paraules perque el nostre portal s’anomena
“Generacio Tinta”, fent una allusié directa a la unié de la tradicié romantica de
Uescriptura —i el procés creatiu que aquesta comporta— i la modernitat de les
noves generacions (principalment les generacions Y i Z), les quals darrerament
s’han considerat els verdaders nadius digitals a causa de la destresa per manejar
entorns virtuals.

5 Pots trobar Uenllag de la web a continuacid: https://www.design.com/s/logo?var=ai-logo-generator
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Creador de logos

El mejor creador de logo con IA del mundo. jPruébalo gratis!

gen ink generacio tinta Empezar Ahora

= 20 7

s

INVICTA

DESTACADO

Ilustracié 15: Captura de pantalla del procés de cerca a partir de paraules representatives

A continuacid, a la seguent captura de pantalla, es mostren diversos resultats que
ens ha retornat la mateixa plataforma. Un cop realitzada la cerca, es poden aplicar
filtres relacionats amb Uestil del logotip i els colors; nosaltres en el nostre cas, hem
aplicat el filtre de color, especificament el blau i el taronja, perque voliem que els
colors del logotip fossin els mateixos que els aplicats en la nostra web (mencionats
al’'apartat 4.3.1).

v @ Corector ortografic i gramatic: % @ Plantillas de logos gratis |Des: %+ - 8 x

% design.com/es

5) pesien.com T @ - e

Filtros

Busquedas recomendadas:  Q Impresién Q dissto Q papsieria Q ane Q color

Estilos de logos A
Abstracto
Emblema
Corporativo
Marca verbal
Vintage GEN INK GEN INK _GEN INK

Cldsico

Color -~

Escala de grises

=
AT A
Azul = -
Morado ,r = ﬁ

Rosa ~ GEN INK GEN INK GEN INK GEN INK
s GENERACIO TINTA GENERACIO TINTA

Naranja
Verde

(i 1. & :

IHustracid 16: Captura de pantalla dels resultats generats per la web un cop aplicats els filtres de color
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Seguidament, vam estar una estona considerant quin era el logotip que més ens
agradava i quan ja elvam tenir triat vam aprofitar per personalitzar-lo una mica més.
Per fer-ho, vam decantar-nos per canviar el color del fons i el de la tipografia; voliem
que aquest darrer coincidis amb el to de blau que previament haviem assignat als
elements corporatius, el #045CBO.

tOrientation=2-line-break-at-14&colorPaletts h-TueBisea. % O O @

B) pesioN.com < voiver

O Restablecer 6] Etiminar @ Opacidad G capa ) Voltear
Eatar i logo
s Nuevo color
Dis
" +
% Colores recomendades
. . . .
Colores del logo
Logo
Y Coleres predeterminados
o . . .
GEN INK -
GENERACIO TINTA [ ]
Animar
+
" Colores en degradado
— - . .
- —
=2 T T
- - s

Ilustracié 17: Captura de pantalla del procés de personalitzacid del logotip

Resultats

El resultat triat és un disseny elegant, ja que aquest busca un cert
grau de sobrietat; no vol resultar infantil. Aixd s’ha fet expressament

perqué considerem que el public jove rebutjaria un logotip que
sembles massa escolar.

També podem destacar el punt d’originalitat que proporciona la
fusié de la lletra “K” i la ploma estilografica, la qual abraca la
tradici¢ literaria que la web busca retornar als joves d’avui dia.

GEN INK

GENERACIO TINTA

Itustracio 18: Versi6 final del
logotip (versié completa) A més a més, hem considerat pertinent tenir dues versions: la

versié principal; la qual és la versié completa de lU'element
grafic (el simbol) i el nom (text) i Uisotip (o logotip responsiu) el
qual equival al simbol per tal d’emprar-les en diferents
ubicacions de la mateixa web.

IHustracid 19: Versi6 final 20
del logotip (logotip
responsiu)



4.3.3 Fonts

Leleccio de la tipologia és un pilar significatiu per garantir Uestetica i la llegibilitat
del nostre portal. Aquest segon aspecte ’hem considerat una prioritat perqué és un
dels objectius que ens hem proposat assolir mitjangant el repte (podeu llegir més
informacié a 'apartat 2.4).

Aixi doncs, per a Gen Ink, hem procurat buscar una font que sigui facil d’entendre
per a persones amb diferents capacitats visuals, ja que d’aquesta manera la web
proporcionara més accessibilitat i possibilitara la inclusié a més gent, la qual en
podra fer Us.

MONTSERRAT POPPINS

Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genink
Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genlnk

Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genlnk

Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genink
Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genlnk

Benvinguts a Genlnk Benvinguts a Genlnk

Illustracio 20: Prova de possibles fonts

Per fer-ho, el primer que hem fet ha sigut crear un document on hem apuntat la
mateixa frase en diverses fonts que nosaltres consideravem clares i entenedores.

Un cop ’hem tingut creada (itlustracid), la qual hem fet amb l’ajuda de Canva, hem
anat eliminant les diverses tipologies fins a arribar a tenir-ne només una que ens
agradés a tots tres. L'escollida ha sigut la font “Poppins”, la qual es caracteritza per
la seva geometria rodona fet que, inevitablement, ens ha recordat més al trag huma
que les altres.

4.3.4 Icones

Les icones seran triades segons la regla d'usabilitat de "relacié amb el sistemai el
mon real", d'aquesta manera, una icona representara un concepte facilment
associable a la seva funcié (una lupa seria un cercador, per exemple).

Les icones seran minimalistes, amb l'estil de color de la pagina web, de cos solid,
buscant que siguin facilmentrecognoscibles com el que sén, laidea (igual que amb
el logotip) és que no resultin ni infantils, ni massa abstractes.
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ICONA RELACIO SIMBOL
Lupa Popularment associada a la cerca de més informacio,
servira al’usuari com a eina per trobar de manera més rapida
alld que s’esta buscant.
Rellotge amb | Relacié amb la creacié de documents, Uutilitzarem per fer
calendari referéncia a les diferents propostes de concursos, beques...
incloent-hi el termini d’inscripcio.
Ploma tipografica | Referéncia al procés de creacio literaria
Casa Significa la pagina d’inici, des d’on es mostren totes les

altres pagines.
Taula 4: Relacid icona — simbologia a la vida real

Nl

|Hustracio 21: Icones de la nostra web

En aquest apartat ha estat en uns dels que més s’ha tingut en compte el repte
assignat, ja que a la guia d’estil hi ha aspectes com ara la paleta de colors, la
tipologia de la lletra, entre d’altres en els que U'accessibilitat i llegibilitat poden ser
majors o menors depenent de les que triem per a la realitzacié de la nostra web. Es
per aquest motiu que s’han pres decisions especifiques per garantir una
accessibilitati llegibilitat visuals per tota mena de public.

Concretament, s’ha seleccionat una paleta de colors de tonalitats blaus, taronges
i blancs amb un alt contrast per facilitar la lectura i la identificacio dels diferents
elements especialment per a persones amb disfuncionalitats. També s’ha emprat
el color negre en els textos principals perque és un color que assegura maxima
llegibilitat. Finalment, ens hem decantat per la tipografia “Poppins” perquée té
formes geometriques clares i simetriques i a més compleix adequadament amb les
pautes d’accessibilitat ’WCAG.

4.4 Consideracions sobre accessibilitat i perspectiva de genere

En tractar-se d'una web de gran importancia per al desenvolupament cultural dels
joves, és important que compleixi amb uns certs criteris d'accessibilitat per a poder
fer front a la diversitat funcional amb la igualtat més gran d'oportunitats possible.
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Laweb podra ser consultada atenent les particularitats de problemes de visié (baixa

o nutla visid, daltonisme) i també per a persones amb discapacitat intetlectual

mitjangant la modalitat coneguda com a “lectura facil” que consisteix en la

possibilitat d'adequar el contingut si aixi es requereix amb conceptes i llenguatge

més senzills. Per fer-ho aconseguir-ho tindrem en compte Uestandard internacional

que defineix com s’ha de dissenyar un web perqué sigui accessible per a tothom.

Seguint les WCAG 2.1:

Perceptible: Els colors, la grandaria de la font i l'estil seran pensats per a
destacar i ser entesos amb facilitat, per aixo triem contrastos de color (blau,
taronja, blancinegre) i busquem no aglutinar en poc espai molta informacié
ni haver de reduir la seva grandaria.

Operable: En la web es tindran en compte algunes de les pautes establertes
pel principi d’operativitat, entre les quals es troben el teclat accessible, la
navegacio i els atacs epileptics, entre d’altres. Primerament, en la creacio de
la pagina web ens hem assegurat que totes les funcionalitats siguin
utilitzades sense la necessitat de dispositius com ara el ratoli. En segon lloc,
s’evitara la incorporacié d’elements visuals que puguin perjudicar els
usuaris que pateixin dificultats visuals com ara animacions excessives 0
imatges amb text incrustat. Finalment, pel que fa a la navegacio, la web
presentara una estructura clara, amb sistemes d’orientacié que permetran
indicar 'usuari on es troba en tot moment i CTAs ben definits.

Comprensible: El contingut de la web estara elaborat de manera que
s’utilitzi un llenguatge coherent, clar i facil d’entendre per a tots els usuaris.
Es per aixd que es fara servir un vocabulari estandard, proper (de tu a tu) i
evitant tecnicismes innecessaris. Aixi mateix, la informacié s’estructurara
jerarquicament, fent una correcta utilitzacio dels titols, subtitols, a més de
distribuir-lo amb seccions clares, fet que contribuira a fer que la web sigui
logica i intuitiva. Aquesta organitzacié ens garantira que la web estigui
totalment centrada en les necessitats de l'usuari i que la seva experiéncia
sigui la més entenedora, satisfactoria i accessible possible.

Robust: El contingut que hi haura a la web sera compatible amb diferents
tecnologies i dispositius. El desenvolupament de la nostra pagina web es
dura a terme utilitzant els llenguatges HTML i CSS, seguint les pautes de
creacié de pagines web que se’ns han indicat a lassignatura. Amb la
utilitzacié d’aquests llenguatges l'objectiu sera el de facilitar la interpretacid
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fiable de la nostra pagina als navegadors, dispositius i lectors de pantalla. A
més es procurara de mantenir un codi font net i validable.

Més enlla de 'accessibilitat técnica, per nosaltres és important adequar la nostra
web perqué aquesta es construeixi al voltant de la igualtat entre homes, dones i
dissidéncies de genere. Partim del punt que un “tercer espai” cultural només pot
ser real si aconseguim crear un entorn seguir i lliure de violéncies (masclistes,
racistes o de classe).

Per reflectir aquest compromis aplicarem les seglients estrategies:

e Llenguatge inclusiu i no sexista: Procurarem evitar 'Us de termes que
historicament han infrautilitzat o exclos les dones. Com per exemple no
utilitzar termes com a "poetessa" —sovint usat de forma despectiva— pel
mot generic “poetes” per referir-nos a les dones, dignificant la seva figura
professional.

e Trencament de 'imaginari cotlectiu: En la selecci6é d’imatges i recursos
evitarem perpetuar rols de genere estereotipats i no vincularem cap genere
literari a un genere huma en concret, el qual ajudara a combatre els
prejudicis que puguin limitar la llibertat creativa de la joventut.

e Justicia historica i representativa: Per a trencar el sostre de vidre, la nostra
seccid de noticies incloura tant noticies d’homes com de dones. Agquest
acte, aparentment simple, busca reivindicar la historia i donar veu a les
escriptores del passat, el presentidel futur pertal que les hoves generacions
a les quals ens adrecem puguin tenir referents femenins.

Aquesta seccio reforca les decisions que s’han pres a Uapartat 4.3, on s’apliquen
criteris d’accessibilitat seguint les pautes WCAG. S’ha treballat amb U'objectiu de
realitzar unaweb perceptible mitjangant una bona mida de lletra i ’'Us de contrastos
de color. A més, també ha estat pensat per tal que pugui ser utilitzat de manera
senzilla, amb una navegacio clara i sense necessitat de fer Us de ratoli, evitant
possibles dificultats per a usuaris amb limitacions de mobilitat o similar.

Altrament, el contingut s’ha redactat amb un llenguatge senzill i entenedor, evitant
tecnicismes contribuint en una millor comprensié. Finalment, s’ha tingut en
compte que la web funcioni correctament en diversos dispositius i navegadors,
assegurant una bona experiéncia per tots els usuaris.
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5. Desenvolupament del lloc web

5.1 Distribucid

Nosaltres per a realitzar el lloc web vam desdir que cadascuna s’havia d’encarregar
de la realitzacié de 4 pagines del web, ja que en el nostre cas som dues persones i
la nostra arquitectura compta amb un total de 8 pagines. Aquesta reparticié s’ha fet
de manera que totes dues integrants participessin en el desenvolupament de
'HTML i el CSS de manera equitativa. La reparticié que vam decidir fer va consistir
en el fet que la primera persona se centrés en la pagina d’inici, convocatories,
bequesisobre nosaltres, i la segona en tecniques per crear, actualitat, concursos i
coneix més gent. Les pagines no s’han repartit aleatoriament, sind que s’han
distribuit seguint criteris tant del volum del contingut com de la complexitat
estructural.

D’una banda, la pagina d’inici té una part de disseny amb una dificultat forca
elevada, rad per la qual s’han assignat les pagines de convocatories, beques i sobre
nosaltres a aquest integrant, perque tenen una estructura més esquematica i
visual.

D’altra banda, la segona integrant, s’ha centrat en les altres quatre pagines restants,
perque les pagines de técniques per crear i actualitat tenen molt de contingut i
redactat. D’aquesta manera, es compensa la dificultat que suposa la pagina
d’iniciamb el treball de redaccio i jerarquitzacié de continguts que demanen
aquestes pagines.

Tanmateix, a mesura que cadascuna anava desenvolupant les seves pagines
corresponents, la distribucid inicial que s’havia fet es va modificar lleugerament.
Finalment, un membre es va encarregar de lelaboracié de 5 pagines (la de
concursosva passar a ser de la seva responsabilitat) i Ualtra només es va encarregar
de tres, ja que es va encarregar d’unificar tots els estils en un mateix fitxer CSS.

5.2 Head i header

La primera pagina que vam crear va ser la ‘pagina d’inici’. La ‘pagina d’inici’ és la
pagina principal del nostre lloc web, sive a partir d’aquesta pots navegar per laresta
de la web de manera senzilla i efectiva.

Pel que fa al procés de creacié d’aquesta, podem destacar que aquest s’ha dividit
en dues parts fonamentals: Uestructuracié del contingut mitjancant UHTML i el
disseny visual, a partir del CSS.
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Per crear aquests dos fitxers vam optar per fer servir Ueditor de text Visual Studio
Code perque vam valorar que agquest és molt potent i té el terminal integrat; cosa
que ens permet gestionar el control de les versions sense haver de sortir de la web.

Un cop vam tenir aquesta base definida, vam passar a crear el codi que configuraria
la nostra web. Concretament, el fitxer HTML.

Tal com hem dit abans, a partir del fitxer HTML podrem estructurar el contingut a
partir de diferents etiquetes semantiques que defineixen cada pagina.

Primerament, vam crear Uestructura basica de la pagina. Aquesta la vam dividir en
dos grans blocs: el head (la seccid on s'inclou la informacié técnica i la configuracio
invisible per a l'usuari) i el body (la part on s’ubica tot el contingut visible de la web
com textos, imatges i enllagos). Aixi quedava Uesquelet:

File Edit Selection View Go Run Terminal Help = Search

<> pagina2.htm| @

C: > Users > jbria > Downloads > <> pagina2.html > ...

<
Q 1 <IDOCTYPE html>
ke
&
53]

2 <html lang="cat">
3 <head>

a </head>

5

6 <body>

7 <header>
8 </header>
9
10 <main>
11 </main>
12
13 <footer>
14 </ footer>
15
16 </body>»

17 </html>

IHustracidé 22: Captura de pantalla de l'esquelet de 'HTML que vam crear per la pagina d’inici

En segon lloc, vam passar a omplir aquesta estructura amb el contingut que voliem
posar a la web. Per fer-ho, vam seguir Uordre suggerit pel mateix document i vam
emplenar el contingut del head. Per tal de no deixar-nos res important, vam ajudar-
nos de les presentacions del campus virtuali dels comentaris; notes que s’escriuen
dins del codi, pero que no s’executen ni es veuen des del navegador. Podeu veure’n
un exemple en groc a la captura de la pagina seglient.
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30 File Edit Selection View Go Run Terminal Help &« Search

pagina2.htm| @

0

> Users > jbria > Downloads > <» pagina2.html > @ html

1 <IDOCTYPE html>

2 <html lang="cat">

3 <head>

4 <!DOCTYPE html>

5 <html lang="cat">

6 <meta charset= "UTF-8"> <l--Perqué la web reconegui correctament els accents 1 els caracters especials-->
7 <meta name="description” content="Pagina web del nostre projecte en grup">

8 <meta name="keywords" content= "creacid, joves, escriptura, concursos, técniques">

9 <meta name="author" content=" Jana Brianso 1 Nerea Montell"> <!--Autores--»

B Y ¢ O &

10 <title> Gen Ink </title> <!--Text que apareix a la pestanya del navegador --»
11 <link rel="stylesheet" href="projecte-grup.css"> <!--vinculacié de 1'HTML i el CSS-->
12 </head>

Ilustracio 23: Captura de pantalla on es veu un exemple de comentari

Quan vam tenir el head, vam passar a omplir el header, el qual és el bloc superior
de tota pagina, on se sol incloure els elements de la presentacié i la navegacio.
Nosaltres livam posar elnom de la nostra web, el logotip i un menu superior a través
del qual poguessis anar a les altres pestanyes. Per aix0 ultim ens vam ajudar de
Uetiqueta <nav>, ja que aquesta permet agrupar diferents enllagos.

v

%) rile Edit Selection View Go Run Terminal Help &

pagina2.html| £

©

C: » Users > jbria > Downloads > <> pagina2.html > & html > & body > & main
Q 1 <!DOCTYPE html>
2 <html lang="cat">
3 <head>
2—9 a <IDOCTYPE html>
5 <html lang="cat">
)EP 6 <meta charset= "UTF-8"> <!--Perqué la web reconegui correctament els accents 1 els caracters especials-->
7 <meta name="description" content="Pagina web del nostre projecte en grup">
8 <meta name="keywords" content= "creacid, joves, escriptura, concursos, técniques">
B 9 <meta name="author" content=" Jana Briansé i Merea Montell"»> <!--Autores--»
10 <title> Gen Ink </title> <!--Text que apareix a la pestanya del navegador -->
11 <link rel="stylesheet" href="projecte-grup.css"> <!--vinculacic de 1'HTML i el CS5-->
12 </head>
13
14 <body>
15 <header>
16 <img src="nueva carpeta/Gen ink-logo.png" alt="Logo de la nostra pagina web" class="logo"> <!--Logotip--»>
17 <h1> GEN INK </h1> <!--Titol de la nostra web-->
18 <nav> <!--Mend superior--»>
19 <ul>
20 <li><a href="#Sobre nosaltres"»>Sobre nosaltres</a></li>
21 <liy<a href="#Actualitat">Actualitat</a></1i>
22 <lir»<a href="#Convocatories”>Convocatories</a></1i>
23 <lir»<a href="#Coneix més gent">Coneix més gent</a»</li>
24 <lir<a href="#Técniques per crear”>Técniques per crear </a»></1i>
25 </ul>
26 </nav>
27 </header>
28

Ilustracio 24: Captura de pantalla de com anava quedant ’HTML

La pagina, pero, no estava ni de bon tros acabada perque no teniem el CSS,
Uaparenca del fitxer quan Uobriem al navegador era la d’un text pla sense cap mena
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d’ordre. Es per aquest motiu que el segiient que vam fer va ser crear el full d'estils
per poder definir la presentacié i el format de la nostra web.

Seguint el mateix ordre que abans, el primer que vam editar va ser la capgalera per
tal d’ajustar el logotip a la mida pertinent i configurar el menu principal.

30 File Edit Selection View Go Run Terminal Help & Search

@ <> pagina2.html £  # estils-web.css X

C: > Users > jbria > Downloads > # estils-web.css > %% .logo

O\ 1 /* €SS document */
2 /*estil general*/
3
39 4 header {
5 display: flex;
3‘5) 6 justify-content: space-between; /* Separa logo de mend */
7 align-items: center;
8 padding: 18px 5%;
EB 9 background-color: [J#F6F4F1;
10 }
11
12 .logo {
13 width: 8@px; /* Temany del logo */
14 height: auto; /* Manté la proporcio */
15 margin-right: 15px; /* Separacid entre el logo i el text®/
16
17 }
18 nav ul {
19 display: flex;
20 list-style: none;
21 align-items: center;
22 gap: 20px; /* Espai entre enllagos */
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Ilustracio 25: Captura de pantalla del procés de creacio del CSS

Ajudant-nos de les presentacions i de les activitats préeviament fetes a 'aula vam
aconseguir anant donant forma a la web tal com teniem pensat: posant caixes, un
video i un menu de navegacié funcional... Aixd ultim ho vam aconseguir tot
vinculant les diverses pagines al header, pel que vam haver de canviar lleugerament
elcodi que haviem escritabans toti que, tot sigui dit, no ens va portar cap problema
i ho vam poder aplicar facilment.

5.3 Video

Pel que fa al contingut principal, vam decidir ser fidels al nostre dissenyiincorporar,
en primer lloc, una imatge o un video. En aquest cas ens vam decantar per un video
el qualvam trobar a un banc d’imatges.

5.4 Footer

A continuacio, vam tancar l'estructura de 'HTML amb el footer. Com que en totes
les pagines havia de ser igual, vam optar per un footer senzill, el qual podriem
modificar segons ens vingués bé un cop tinguéssim les altres pagines programades.
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<footer>»
<p> &copy; 2025 Gen Ink - Edicio Web UB</p>
</footer>

Ilustracio 26: Footer que vam programar inicialment

5.5 Font

En elaborar Uestructura amb el head, el header i el footer, vam voler aplicar la
tipografia que haviem seleccionat a la guia d’estil, tanmateix, vam veure que el
navegador no la reconeixia per defecte i vam haver-la d’importar des de Google
Fonts.

] Google Fonts
https:/ffonts.google.com - Tradueix aquesta pagina 3

Google Fonts: Browse Fonts
Making the web more beautiful, fast, and open through great typography.

I{ustracid 27 : Captura de pantalla de la web de Google Fonts

Google Fonts és una biblioteca gratuita de tipografies en linia que permet utilitzar
una gran varietat de fonts sense necessitat de descarrega. L'Unic que vam haver de
fer va ser copiar un enllag al head del nostre fitxer HTML i, automaticament, vam
tenir la font disponible a través de la propietat font-family al CSS.

El codi que vam haver d’enganxar va ser aquest:
Incrusta el codi a la seccio <head> del teu fitxer HTML

<link rel="preconnect" href="https://fonts.googleapis.com">

<link rel="preconnect" href="https://fonts.gstatic.com" crossorigin>

<link href="https://fonts.googleapis.com/css2?family=Poppins:ital,wght@6,160;6,266;6,3608;6,
406;0,560;8,600;08,7606;6,806;6,960;1,1068;1,266;1,360;1,460;1,566;1,606;1,760;1,8608;1,906&d1is
play=swap" rel="stylesheet">

[0 Copia el codi

IHustracid 28: Captura de pantalla del codi que vam copiar de Google Fonts a ’HTML

29



6. Valoracio final

6.1 Analitzem el SEO

El SEO o Search Engine Optimization és un conjunt d'estrategies i tecniques que
tenen com a objectiu millorar la visibilitat i posicionament web d’un lloc web en els
resultats de cerca organics dels motors de cerca. L'eina SEO emprada ha estat
Ubersuggest.

El que s’ha fet en aquest apartat ha estat analitzar les webs que tenim com a
referents per la nostra web: Escritores.org, Mundo Arti i Injuve, amb la finalitat
d’obtenir unavisié general del seu posicionamenti analitzar els diversos factors que
contribueixen en la seva presencia als motors de cerca, concretament, 'analisi de
SEQ, l'auditoria tecnicailes paraules clau que posicionen millor aquestes webs. Els
aspectes analitzats en l'analisi de SEO sén la puntuacid, les paraules clau
organiques, el transit organic mensual i els backlinks. En l'auditoria tecnica s’han
tinguten compte els errors que presenten les diferents webs i la velocitat de carrega
de cada una i per concloure, s’han identificat les paraules clau.

6.1.1 Els nostres referents

Primerament, s’ha comencgat analitzant la pagina web d’Escritores.org. La seva
auditoria tecnica es forga elevada, a causa dels 817.277 enllacos externs o
backlinks que porten a ella el que es tradueix en un trafic organic mensual de
441.650 visites i un posicionament web basat en 73.207 paraules clau. No obstant
el gran volum d’audiéncia, la seva puntuacié de SEO on page és de 59. La puntuacié
fa referencia a les accions internes del web com U'Us de paraules clau, l'experiéncia
de l'usuari o el temps de carrega.

Ubersuggest v [ asita Servicios v Planes y precios Empezar prueba gratis @ 00 G v

Afadir proyecto Descubre los problemas de SEO que afectan a tu sitio web o a una URL especifica

Auditoria del sitio 1A
hitps://www.escritores.org/ Dominio

Oportunidades de SEO

Rastreo de ranking Estés usando una versién gratis de Ubersuggest. | 00o3
T
Auditoria del sitio - : https://www.escritores.org/ =+~
Prueba
gratuita
VOLVER A RASTREAR EL SITIO WEB

Rastrear mas JEFCIB MRS S8 SUSG 57 AN
palabras clave
:ummw S PUNTUACION DE TRAFICO ORGANICO PALABRAS CLAVE [ —
teries SEO ON PAGE MENSUAL ORGANICAS
Obtener mds
resuladosde 59 441650 cou 73.207 oo 81F 187

Hi. Need any help?
busqueda X i. Need any help’

EmpeurJz\.nbnde?

Hemos encontrado mas de 150 paginas en tu sitic web.
oogle posici it p sitio web ando loda pagi

ons oo

IHustracidé 29: Captura de pantalla de l'analisi general de la pagina web Escritores.org a Ubbersuggest
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En relacié amb lauditoria técnica, s’han detectat un total de 496 problemes SEO
que poden afectar el seu posicionament. Un error SEO es defineix com una
deficiéncia que impedeix que un motor de cerca interpreti correctament una web,
dificultant l'accés al contingut, la seva comprensidé o rellevancia, eliminant o
reduint la possibilitat que aparegui en els resultats de cerca. Entre els problemes
principals destaquen la preséncia de 16 pagines amb un nombre reduit de paraules,
38 pagines amb metadescripcions duplicades i 100 pagines amb etiquetes title
repetides.

PAGINAS RASTREADAS

PROBLEMAS DE SEO ENCONTRADOS
496

PRINCIPALES ERRORES DE SEO

ESTADO DE LA PAGINA 15 tienen pocas palabras /e es =
Validadas 150

con metadescripciones duplicadas / g
Redirect 0

Rotas 0 con <title> tags duplicados -
Bloqueadas 0

x Hi. Need any t

Ver todas las paginas — Ver todos los problemas —»

I{ustracid 30: Captura de pantalla de l'analisi dels errors SEO de la pagina web Escritores.org.

Malgrat els errors d’organitzacié que presenta, la seva velocitat de carrega és
satisfactoria: té un temps de carrega d’ 1.36 (per sota del limit recomanat de 2,5
segons), una interactivitat de 40.00 ms i una estabilitat visual de 0,02, sent aquesta
la frequéncia amb que el disseny de la pagina canvia durant la carrega.

TIEMPO DE CARGA

El tiempo que la pagina demora en cargar el
contenido principal. La velocidad ideal es inferior
a 2,5 segundos.

L_1 TIEMPO DE CARGA (DESKTOP)

1.36s ocenaL

https://www.escritores.org/

I'LS 65

Os 255  4s 10s+

Tiempo en segundos (s)

INTERACTIVIDAD

El tiempo que una pagina permanece bloqueada
sin responder a las acciones del usuario [como
clics en el mouse o en la pantalla). La velocidad
ideal es inferior a 200 milisegundos.

L_J INTERACTIVIDAD (DESKTOP)

40.00 s cenaL

https://www.escritores.org/
r&D;O Oms

Oms200ms  600ms 2000ms+

Tiempo en milisegundos [s)

ESTABILIDAD VISUAL

Con qué frecuencia el disefio de la pagina se
mueve o cambia durante la carga. El valor ideal es
igual o inferior a 0,1.

L1 ESTABILIDAD VISUAL (DESKTOP)

0.02 cena
https://www.escritores.org/
ID‘OZ
i ?
0 o1 o025 X Hi. Need any help?

I{ustracidé 31: Captura de pantalla de la velocitat de la pagina web Escritores.org.

D’altra banda, laweb d’Injuve té una puntuacié de SEO on page de 100, la qual cosa
indica que té una excellent optimitzacio interna. Aquesta web compta amb un total
d’11.970 paraules clau organiques, una autoritat de domini robusta gracies als
953.179 backlinks i un trafic mensual inferior al de Escritores.org amb 30.023
visites.
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https://www.injuve.es/

e achal
Ubersuggest »[wlasm  sewisios v Planesyprecios e 0@~

|+ Afadir proyecto

7 : e o a N . =\
& G (& https://appneilpatel com/es/seo_analyzer/site_audit?domain=https%3A%2F%2Fwww injuve es%2F&lang=es&locld . 83 A vy 3 | ¥= G’vuhwuzur-(w.u-JM [ ]

Descubre los problemas de SEO que afectan a tu sitio web o a una URL especifica

Visibilidad en

) =
busquedas con IA Estas usando una version gratis de Ubersuggest. | 0023 = r
1
+
1

+

Prueba Auditoria del sitio © :https://www.injuve.es/ [ o~

gratuita

Jitimo Rastre
VOLVER A RASTREAR EL SITIO WEB

0
Rastrear mas 31 de marzo de 2026 1144 AM

palabras clave
Aumentar los limites

diarios PUNTUACION DE TRAFICO ORGANICO PALABRAS CLAVE BACKLINKS
Obtener més SEO ON PAGE MENSUAL ORGANICAS
+ resultados de 4 (
bisqueda 100  oon 30.023 o 11.970 ceua 9 x 1 i Need any

Empezar J:mebe de7
as
AN Hemos encontrado mas de 150 paginas en tu sitio web.

Ilustracid 32: Captura de pantalla de l’analisi general de la pagina web Injuve a Ubersuggest

Adiferencia de l’altra pagina web analitzada, aquesta no presenta cap error de SEO,
el que facilita en gran manera el rastreig i indexacio per part dels motors de cerca.

PAGINAS RASTREADAS PROBLEMAS DE SEO ENCONTRADOS

Hemos rastreado 150 paginas y
detectado 0 paginas blogueadas.

PRINCIPALES ERRORES DE SEO

ESTADO DE LA PAGINA

Validadas 1

Redirect 149

Rotas 0 iBuen trabajo!

Bloqueadas 0 Ninguna pagina tiene este problema.
Ver todas las paginas —» Ver todos los problemas —»

IHustracidé 33: Captura de pantalla dels errors SEO de la pagina web Injuve.

Pel que fa a la velocitat, registra un temps de carrega d’1,87 segons, una
interactivitat de 1,96 ms, que és el temps que una pagina roman bloquejada sense
respondre l'usuari, i una estabilitat visual d’ 0,01. Aquestes xifres donen a entendre
que lestructura tecnica, el continguti la configuracié d’aquest lloc web compleixen
amb adequacio les directrius dels motors de cerca facilitant d’aquesta manera el
seu rastreig, posicionament i indexacio.
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TIEMPO DE CARGA

El tiempo que la pagina demora en cargar el
contenido principal. La velocidad ideal es inferior
a 2,5 segundos.

Q TIEMPO DE CARGA [DESKTOP)

1.87s cEiNaL

https://www.injuve.es/

I].S?s

0s 25s  4s 10s+

Tiempo en segundos [s)

INTERACTIVIDAD

El tiempo que una pagina permanece bloqueada
sin responder a las acciones del usuario [como
clics en el mouse o en la pantalla). La velocidad
ideal es inferior a 200 milisegundos.

Q INTERACTIVIDAD (DESKTOP)

196.00 s  GENIAL

https://www.injuve.es/
rQE»OOms

Oms200ms  600ms 2000ms+

Tiempo en milisegundos (5]

ESTABILIDAD VISUAL

Con qué frecuencia el disefio de la pagina se
mueve o cambia durante la carga. El valor ideal es
igual o inferior a 0,1.

g ESTABILIDAD VISUAL [DESKTOP)

0.01 GEnAL
https://www.injuve.es/
Io‘m
Hi. Need any hel
0 o1 0.25 X Y P

Illustracio 34: Captura de pantalla de la velocitat de la pagina web Injuve.

Finalment, s’ha analitzat la pagina web Mundo Arti que presenta una puntuacio de

SEO on page de 99, situant-se en un nivell de perfeccié interna molt similar al de

Injuve. Toti que té un volum de backlinks significativament inferior a les altres dues

webs, amb un de 12.866, disposa d’un transit mensual de 36.603 visites gracies al

posicionament de 6891 paraules clau.

Ubersuggest o [ie]siia

+ Afiadir proyecto

Servicios v/

Planes y precios

Descubre los problemas de SEO que afectan a tu sitio web o a una URL especifica

https://www.mundoarti.com/

Visibilidad en
[ pavo ]

busquedas con IA

Empezar prueba gratis

e 00 G >

Estas usando una version gratis de Ubersuggest. | 0¢c 3
Auditoria del sitio
Annrtinidadan da QEA
0 - s g ; "
Auditoria del sitio - : https://www.mundoarti.com/ & v
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IHustracidé 35: Captura de pantalla de 'analisi general de la pagina web Mundo Art a Ubersuggest.

Respecte a l'auditoria tecnica, només s’han detectat dos errors lleus localitzats en

dues pagines concretes: una amb contingut insuficient i 'altre amb abséncia de

metadescripcio.
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PAGINAS PROBLEMAS DE SEO ENCONTRADOS
RASTREADAS

150

Hemos rastreado 150 paginas y
detectado 0 paginas PRINCIPALES ERRORES DE SEO

blogueadas. )
1 paginas tienen pocas palabras Ver detalles —»

EZTADO DELA
PAGINA 1 paginas sin meta descripcion Ver detalles =

Validadas 1
Redirect 149
Rotas o

Bloqueadas o

Ver todas las paginas > Ver todos los problemas -

Ilustracio 36: Captura de pantalla dels errors SEO de la pagina web Mundo Arti.

En relacidé amb la velocitat de carrega, que és la més rapida de les tres amb només
de 0.98 segons. Aixi mateix, manté una interactivitat de 132 millisegons i una
estabilitat visual perfecta de 0,00.

TIEMPO DE CARGA INTERACTIVIDAD ESTABILIDAD VISUAL
El tiempo que la pagina demora en cargar el El tiempo que una pagina permanece Con queé frecuencia el disefio de la pagina se
contenido principal. La velocidad ideal es bloqueada sin responder a las acciones del mueve o cambia durante la carga. El valor ideal
inferior a 2,5 segundos. usuario [como clics en el mouse o en la es igual o inferior a 0,1.
pantalla). La velocidad ideal es inferior a 200

Q TIEMPO DE CARGA (DESKTOP) @eﬁuﬁiicnvmm [DESKTOP) Q ESTABILIDAD VISUAL [DESKTOP)
0.98: cenaL 132.00 ™  ceniaL 0.00 cenaL
https://www.mundoarti.com/ https://www.mundoarti.com/ https://www.mundoarti.com/

]0,985 IBZ‘OUmS I0,00
0s 25s  4s 10s+ O0ms200ms  600ms 2000ms+ 0 o1 0.25 H+

Tiempe en segundos [s) Tiempo en milisegundos (s] .

I{ustracid 37: Captura de pantalla de la velocitat de la pagina web Mundo Arti.

En relacié amb la velocitat de carrega, que és la més rapida de les tres amb només
de 0.98 segons. Aixi mateix, manté una interactivitat de 132 millisegons i una
estabilitat visual perfecta de 0,00.

6.1.2 La nostra web

Al analitzar la nostra web ens hem trobat que aquesta té una puntuacio de SEO on
page de 45 sobre 100, lo qual ens indica que encara tenim un gran marge de millora.
Pelque fa alvolum de backlinks, les paraules claus o el transit mensual organic hem
pogut observar com aquests sdn nulls, cosa que ja ens esperavem teninten compte
que amb prou feines fa una setmana que hem publicat la web.
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Auditoria del sitio © : https://www: janabri0408.onl/index.html
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PUNTUACION DE SEO ON TRAFICO ORGANICO PALABRAS CLAVE BACKLINKS
PAGE MENSUAL ORGANICAS

45 -

Ilustracio 38: Captura de pantalla de l'analisi general de la pagina web Gen Ink a Ubersuggest.

En contrapartida, podem veure com tan sols hem obtingut 4 problemes de SEO, el
qual deixa en evidencia que l'estructura base de la web esta ben construida i que
tan sols cal acabar de polir alguns detalls perque la web quedi completament
optimitzada i pugui comencar a escalar posicions als cercadors.

Auditoria del sitio - General Problemas de SEO

Problemas de SEO : https://www.janabri0408.onl/index.html

TODOS LOS PROBLEMAS

PROBLEMAS DE SEO ENCONTRADOS DIFICULTAD IMPACTO DE SEQ
Sin sitemap  ¢Qué es esto y cémo solucionarlo? Ver detalles = Moderado Alto
Pocas palabras :Qué es esto y cémo solucionarlc Ver detalles —» Moderado Alto

Sin meta descripcion  ;Qué es esto y como solucionarlo? Ver detalles —» Moderado Moderado
Tag title muy corta Jué es esto y cémo solucionarlo’ Ver detalles = Facil Moderado

Ilustracio 39: Captura de pantalla dels problemes principals de SEO de la nostra web

D’haver tingut més temps i no haver anat justes, creiem que hauria estat una molt
bona practica aplicar les recomanacions i perfeccionar el nostre projecte web al
voltantde les solucions plantejades, ja que d’aquesta manera hauriem pogut veure,
de primera ma, com els diferents factors influeixen en el SEO i, alhora, millorar el
nostre lloc web.

6.2 Organitzacid i distribucié de tasques

Inicialment, es va plantejar una reparticio de les tasques equitativa de manera que
els tres membres del grup realitzéssim la mateixa proporcié de feina. No obstant
aix0, a mesura que avancava el projecte ens vam anar trobant amb dificultats i
imprevistos que no haviem contemplat en un inici, fet que va portar a una reparticio
diferent de la que haviem planificat.

A la primera entrega del treball, un dels membres va assumir més tasques que els
altres dos membres del grup. Tot i aixd, després de reorganitzar-nos, vam

aconseguir recuperar una dinamica coordinada i equitativa.
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Més endavant, un dels membres del grup va haver d’abandonar el treball, el que ens
va portar a una reorganitzacié de les tasques i més dedicacio, especialment en el
desenvolupament de la pagina web, ja que cadascuna de nosaltres va haver
d’encarregar-se de tres pagines en comptes de dues.

Malgrat totes les dificultats que ens van anar sorgint, vam aconseguir adaptar-nos
i vam continuar treballant de forma constant per tal de completar el projecte dins
del termini establert.

Respecte a la distribucio de les tasques, la part de la introduccidé i presentacié del
projecte en ser la més general i introductoria, va ser elaborada conjuntament pels
tres integrants del grup. Seguidament, 'apartat de planificacio del lloc web també
es va distribuir equitativament, ja que cadascun se’n va encarregar d’un dels punts
que el conformen. Amb relacié al disseny del lloc web, va estar majoritariament
desenvolupat per un dels integrants del grup, especialment el disseny general, el
disseny grafic i la guia d’estil. En canvi, la resta d’apartats van estar elaborats pels
dos membres que continuaven en el projecte. Finalment, tal com s’ha mencionat
anteriorment, cadascuna s’ha encarregat de U’HTML i CSS de les seves respectives
pagines (explicat amb més detall al punt 5.1°) perd vam treballar conjuntament a
Uhora d’unificar tots els estils en un mateix CSS.

6.3 Principals reptes

Durant la realitzacié d’aquest treball ens hem trobat amb diversos reptes. Sense
cap mena de dubte, el repte més complicat ha estat la coordinacié entre els
membres del grup en la realitzacié del treball. En els primers mesos del projecte,
dos integrants no van poder participar-hi de manera constant en el treball per
motius de salut, i més tard, pel mateix motiu, l’altre membre no va poder estar molt
present. Aixo va portar a molts problemes d’organitzacio i en consequéncia vam
patir una pressio i un estres afegits per la preocupacié de no entregar el treball
complert a dins del termini que es demanava.

Un altre repte amb el qual ens hem trobat ha estat el de la programacié de la pagina
web. Tot i tenir a la nostra disposicié presentacions i materials al campus sobre
Uelaboracio de codi HTML i CSS, el desenvolupament de la nostra web ens ha
resultat forca complicat i complex. Principalment, perqué en els prototips del
nostre lloc web teniem idees que anaven més enlla dels continguts que s’havien
explicat a classe, el que ensva portar a investigar, experimentar i buscar alternatives
per tal que el resultat s’assemblés al que teniem al cap.

8 Desenvolupament del lloc web, distribucid.
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A més, una altra complicacié que vam tindre va estar la d’ajuntar tots els estils en
un unic CSS. Ens va suposar molt de treball organitzar i integrar tot el codi de
manera coherent, ja que és una web que consta de diverses pagines amb una gran
varietat d’elements en cadascuna.

6.4 Declaracio sobre U'Us de la intetligencia artificial

Durant U'elaboracié d’aquest treball s’ha fet un Us limitat de la intetligeéncia artificial
com a eina de suport. Tot i aix0, tota informacié obtinguda ha estat contrastada i
analitzada de manera critica, i el contingut final que es presenta en aquest treball
ha estat redactat i revisat per nosaltres.

Concretament, s’ha fet us de ChatGPT per tal de resoldre dubtes especifics, revisar
alguns fragments i, ocasionalment, cercar alternatives de redaccié més clares.
Podeu veure’n un exemple d’aquest darrer aqui:

® ChatGPT 4+ Mejorar plan X

@

com ho puc dir perque soni i s'entengui millor es per la conclusio d'un

O treball -(memoria d'una web) on ens demanen que fem una declaracio
de I'Us de la ia: En I'elaboracié d'aquest treball s'ha fet un Us puntual de
la intel-ligéncia artificial tot i que les respostes d'aquesta sempre s'ha
analitzat de manera critica i el contingut final que presentem en aquest
treball ha estat redactat i revisat per nosaltres.

e v

Pots dir-ho d'una manera més fluida i formal aixi:

En I'elaboraci6 d'aquest treball s'ha fet un Us puntual de la intel-ligéncia artificial com a eina de suport.
Tot i aixo, les respostes obtingudes han estat analitzades criticament i el contingut final presentat ha estat
redactat, seleccionat i revisat integrament per no ¢

O una versi¢ una mica més natural i clara:

Durant I'elaboracio d'aquest treball s'ha utilitzat puntualment la intel-ligéncia artificial com a eina de
suport. Tanmateix, tota la informacio generada ha estat revisada i analitzada criticament, i el resultat final
ha estat redactat i validat per nosaltres.

Imatge 40: Captura de pantalla del ChatGTP i la conversa que hem mantingut per tal de crear exemples de
redaccié més clares per la nostra memoria

Pel que fa al desenvolupament dels codis d’HTML i CSS, s’ha consultat Gemini,
amb lobjectiu d’obtenir explicacions més detallades dels codis i ajudar-nos en
determinats elements no treballats explicitament a classe. Les versions que s’han
fet servir han estat, de ChatGPT el GPT-5.5 i de Gemini és el Gemin 3 Flash.
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Gemini ©SS: Mend lateral no canvia color 4 Cambiar o plan superior < i o

cAPTUMY
FITXER HTML

L ama esquerra del mend lateral vull fer un carrussel d'imatges

tal com indiquen les captures, diga'm el codi que he de posar

ion
¥ Perfecte, per integrar aquest carrussel a I'esquerra del teu mend) lateral, utilitzarem l'estructura
- A
do flexbox que hem muntat abans. El carrussel anira dins de la seccié de contingut principal CAPT J R
(la part ampla de = )
I x
Aqui tens el codi adaptat seguint exactament el que mostren les imatges image_9288fc.png i Lg )
image_9289%e.png
1. Codi HTML

t 25 Herramientas Ripido v U

Imatge 41: Captura de pantalla del Gemini on es veu la conversa que hem mantingut amb aquest com
exemple d’aquells detalls concrets de codi que desconeixiem
En laimatge 41, a més, podem veure que toti que vam fer servir la IA per ajudar-nos
al final no vam acabar utilitzant Uopcié del carrusel si bé aquesta era més
complicada del que pensavem i vam valorar que posar una alternativa més simple
(unaimatge) ens facilitaria poder acabar la resta de pestanyes a temps.

Gemini Desenvolupament pagina d'inici web 4 Cambiar a plan superior < 3 °

per que no em surt el logo? <!DOCTYPE html>
<html lang="cat">
<head>
<meta charset="UTF-8"> <|--Perqué la web reconegui
correctament els accents i els caracters especials-->...

+ Si el codi sembla correcte pero la imatge no es carrega, el problema sol ser la ruta (el cami que
segueix I'ordinador per trobar el fitxer). Aqui tens una llista de comprovacié rapida per

solucionar-ho:

1. Revisa el nom de la carpeta

En el teu codi has posat: src="nueva_carpeta/Gen_ink-logo.png" .

« Comprova que Ia teva carpeta es digui exactament nueva_carpeta (tot en miniscules

Pregunta a Gemini

4+ % Herramientas Rapido v L

Imatge 42: Captura de pantalla del Gemini on li demanem la revisié del nostre codi

Alaimatge 42, pero, s’illustra com feiem servir el Gemini per a revisar el codi, ja que
algunes vegades hi havia errors en el codi que cap de les dues era capacg de veure
en aquell moment i voliem avancar i si teniem quelcom malament no podiem.

6.5 Avaluacio del repte

El repte que se'ns havia estat assignat al nostre grup era el tercer, que consistia a
fer que el contingut es pogués llegir i entendre amb facilitat.
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Per avaluar el repte hem tingut en compte la rubrica d’analisi de U'accessibilitat i la
llegibilitat que vam elaborar en U'apartat 2.4.1, i la puntuacio6 total que hem acabat
donant ha estatun 7.5.

Pel que fa a la identitat visual, la web fa un Us coherent de la paleta cromatica
utilitzant colors blaus, taronges i blancs garantir una millor accessibilitat i
transmetent calma i dinamisme visual. A més, s’ha seleccionat la tipologia
“Poppins” per tal de facilitar la llegibilitat.

En relacié amb l'apartat d’arquitectura de la informacid, considerem que la nostra
web presenta una navegacio forca entenedora i segueix de forma bastant fidel el
que s’havia indicat a la memoria. També hem procurat en tot moment que el
contingut fos distribuit de forma jerarquica mitjangant titols, caixes i altres
seccions, el qualconsiderem un gran encert, ja que pot ser de gran utilitzat a Uusuari
a ’hora de localitzar amb més rapidesa la informacia.

El tercer apartat, anomenat Fonament de la participacid, té una puntuacido més
baixa, perque tot i haver inclos alguna crida a l’accid, podriem haver incorporat
alguna més per tenir més interaccié amb lusuari.

Respecte a l’accessibilitati la llegibilitat, s’ha procurat utilitzar un llenguatge proper
al public i una interaccié que els motives per a participar i unir-se a la comunitat
proposada per la nostra web perque, tal com s’ha explicat anteriorment a partir dels
nostres objectius, busquem que la nostra web pugui arribar un tercer espai on
sentir-se comode.

Finalment, en el compliment del repte considerem que la web compleix amb els
objectius que havien estat plantejats en un inici, especialment els de proporcionar
un espai de divulgacio cultural, la navegacio clara i l'accessibilitat de la web.

6.6 Google Analytics integrat al nostre portal web

Un cop vam entrar a Google Analytics i vam realitzar tota la configuracid, vam
accedir al gestor de galetes gratuit CookieYes on vam introduir el nostre correu
electronic, la contrasenya i 'URL de la nostra pagina web, i ens va apareixer el
missatge de la pagina seglent.
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CookieYes https://www.janabriO4... v @ Refer & Earn  Fes-te soci v @ o e v

Activacioé de I'assaig fallida

No vam poder activar la prova de
https://www.janabri0408.onl/index.html|
perqué no es va afegir cap metode de
pagament durant la seva creacio.

Si no comences la prova abans del 18 de juny
de 2026, el lloc sera eliminat permanentment
d'aquest compte.

Inicia la prova gratuita

Imatge 43: Captura de pantalla del gestor de cookies gratuit CookieYes en haver introduit les nostres dades.

En veure aquest missatge, vam buscar altres alternatives per fer el que se’ns
demanava a l'activitat, perd no vam trobar la manera de fer-ho. Es per aixo, que vam
optar per clicar al boté d’“iniciar la prova gratuita” .

D

Prueba Pro Monthly

14 dias gratis
A continuacion, 22,32 € por mes a partir del 1 de junio de Introduce los datos del pago
2026
Correo nereamontell16@gmail com
B EUR = Usp electrénico

1926 EUR (ingluye. una.comision.de.canversion del 4.%). Los
k

cargos van a variar en funcién de los tipos de cambio Método de pago

B Tarjeta v IDEE ©
Pro Monthly 14 dias gratis
2232 €/mes después
’ PayPal
Subtotal 2232¢€
Guarda mis datos para un proceso de compra mas
Anadir codigo de promocién rapido
Paga de forma segura en CookieYes Limited y en todos
Impuesto @ 000 € los comercios que acepten Link

Imatge 44: Captura de pantalla de la proba gratuita del gestor de cookies gratuit CookieYes.

El seglient que ens va sortir va estar una pantalla a la qual ens demanava comencar
una prova gratuita de catorze dies i seguidament introduir les nostres dades de
pagament.

Com que no teniem la certesa que no se'ns aplicaria cap carrec un cop
transcorregut aquest periode, i en tractar-se tan sols d'un projecte academic, vam
decidir no continuar amb el procés per motius de seguretat.

40



7. Bibliografia i eines

7.1 Bibliografia

«Convocatorias». s.d. Consulta 27 de marg de 2026.
https://www.mundoarti.com/concursos/.«;Qué significa el color azul en
Psicologia?» 2018. setembre 3.
https://psicologiaymente.com/psicologia/que-significa-el-azul.

7.2 Eines

Canva (Canva). s.d. «Inicio». Consulta 17 de maig de 2026.
https://www.canva.com/.

ChatGPT (ChatGPT). s.d. «ChatGPT». Consulta 17 de maig de 2026.
https://chatgpt.com/es-ES/.

«Corrector ortografic i gramatical catala | Corrector valencia». s.d. Softcatala.
Consulta 17 de maig de 2026. https://www.softcatala.org/corrector/.

Gemini (Gemini). s.d. «Google Gemini». Consulta 17 de maig de 2026.
https://gemini.google.com.

Produle. s.d. «MockFlow - Wireframe Tools, Prototyping Tools, Ul Mockups, UX
Suite, Remote Designing». Consulta 27 de marg de 2026.
https://mockflow.com/.

«Ubersuggest». s.d. Consulta 27 de marg de 2026.
https://app.neilpatel.com/en/dashboard.

«WAVE Web Accessibility Evaluation Tools». s.d. Consulta 27 de marg de 2026.
https://wave.webaim.org/.

41


https://www.softcatala.org/corrector/
https://gemini.google.com/

